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ie Demokratisierung der Me-

dienwelt ermdglicht es jedem

Einzelnen von uns, an einem

breiten 6ffentlichen Diskurs

aktiv teilzunehmen. Die Selbst-
bestimmung und Selbstverantwortlich-
keit der Nutzer sind wohl die deutlichsten
Differenzierungsmerkmale zur klassischen
Mediennutzung der vergangenen Jahr-
zehnte. In der neuen Medienwelt gibt es
kein Kommunikator-Rezipienten-Verhalt-
nis im herkémmlichen Sinn mehr. Heute
haben On-demand-Medieninhalte, die je
nach Bediirfnis und subjektivem Interesse
konsumiert werden, starres, inhaltliches
Agenda-Setting abgelost. Wenn normale
User zu kommunikativen Multiplikatoren
werden, dann stellt sich die berechtigte
Frage, wie das Nutzungsverhalten der
Jagerschaft im Netz aussieht und wel-
chen Einfluss ihre Social Media-Akti-
vitdten auf das Image der Jagd in der
Offentlichkeit haben.

EINE DOMANE DER JUNGEN

Die jiingste Generation der Jagerschaft
besteht zum ersten Mal aus den ,,Einge-
borenen® des digitalen Zeitalters, den
sogenannten Digital Natives. Dazu ge-
horen all diejenigen, die mit der Welt
der sozialen Medien aufgewachsen sind.
Diesen digitalen ,,Ureinwohnern werden
die Geburtenjahrgéinge ab 1980 zugerech-
net. Hierzu gehoéren aktuell nach Anga-
ben des Deutschen Jagdverbandes ca. 15
Prozent der deutschen Jagerschaft. Alle
frither geborenen gehéren zur Gruppe
der Digital Immigrants, den digitalen
»Einwanderern®, die noch analog gepragt
sind und erst spéter in ihrem Leben in
Kontakt mit den neuen Medien kamen.
Ganz grob ldsst sich sagen, dass die aktive
Teilnahme in den sozialen Netzwerken
mit steigendem Alter abnimmt. Alleine
schon aufgrund ihrer begrenzten Zahl

in den Online-Communities sind die
jagenden Digital Immigrants lediglich
Social Media-Zaungiste. Es ist die junge
Jagerschaft, die den Dialog dominiert
und in Zukunft entscheidend mitgestal-
ten wird. Es lohnt sich also, einen Blick
auf ihr Social Media-Nutzungs- und
Kommunikationsverhalten zu werfen.

JAGENDE DIGITAL NATIVES
Grundsitzlich findet der Austausch iiber
jagdliche Themen in drei Social Media-
Netzwerken statt: 97 Prozent der jungen,
jagenden User nutzen dafiir Facebook;
Youtube und Instagram folgen mit jeweils
62 Prozent und 45 Prozent. Aber auch
Snapchat und Pinterest sind beliebte und
regelmaflig frequentierte Plattformen.
Gut jeder Dritte ist mindestens ein- bis
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zweimal wochentlich in den sozialen
Netzwerken aktiv. Mehr als jeder Zehnte
sogar einmal oder mehrmals téglich. Eine
besondere Stellung als mogliche Multi-
plikatoren im 6ffentlichen Diskurs neh-
men sicherlich die acht Prozent der jun-
gen Jager ein, die in einem eigenen Blog
regelmiflig jagdliche Inhalte generieren.
Es gibt allerdings unter den Jagern auch
einen betrachtlichen Anteil von passiven
Usern - fast jeder Fiinfte ist nur Beobach-
ter und postet selber keine jagdlichen In-
halte. Zwar wird den Digital Natives eine
erhohte Bereitschaft zur Selbstoffenbarung
in den neuen Medien attestiert, aber es be-
steht dennoch ein bewusster Umgang mit
den verbreiteten Inhalten. Dies kommt bei
Betrachtung der entsprechenden Privat-
sphireeinstellungen auf Facebook deutlich
zum Ausdruck. Knapp 17 Prozent der
Befragten bleiben in der Online-Kommu-
nikation ausschlieflich unter Gleichge-
sinnten und ziehen sich in die ,,sichere®
Umgebung der geschlossenen Gruppen
zuriick, wo ein Austausch mit Nichtjagern
praktisch unterbunden ist. Weitere 29
Prozent nehmen bei den Einstellungen
zwar keine weiteren Einschrankungen

der Befragten posten
jagdliche Inhdlte online.
bei bleiben rund ein Drittel
damit lieber unter chern

der Befragten sehen sich selbst
als ,Markenbotschafter” der
Jagd in den sozialen Medien.

Sie legen Wert auf imageférdern-
de Inhalte. Immerhin 80 Prozent
sind davon iiberzeugt, dass sich
positive Argumente fiir die Jagd
sinnvoll Gber die sozialen Netz-
werke verbreiten lassen.

vor, bevorzugen aber ebenfalls eine trans-
parente Kommunikation im iiberschauba-
ren Umfeld des eigenen Freundeskreises.

JAGER BLEIBEN UNTER SICH
Lediglich 17 Pozent posten jagdliche In-
halte offentlich. Dazu passt, dass eine
uberwiegende Mehrheit von 65 Prozent
ihre subjektive Social Media-Haltung als
»vorsichtig-zuriickhaltend“ beschreibt.
Geschlossene, jagdliche Gruppen sind
unter Jagern ibrigens duflerst beliebt. Man
bleibt offenbar gerne unter sich. Uber 80
Prozent der Befragten sind Mitglied in
solchen geschlossenen Online-Gruppen,
die als Aufnahmebedingung einen jagd-
lichen Background voraussetzen. Jeder
Jager folgt durchschnittlich vier solcher
Communities. Die Auswahl ist dabei
riesig. Alleine bei Facebook kann jeder
einzelne Anwender 6.000 verschiedenen
Gruppen beitreten. Nach Einschétzung
von Dieter Nagl, Administrator der

mit iiber 18.500 Mitgliedern starksten
deutschsprachigen Online-Community
»Jagd — Gruppe der waidgerechten Jager,
belduft sich die weltweite Anzahl der Jagd-
gruppen auf ca. 1.000, dazu kommen
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JAGER IM NETZ

weitere 100 deutschsprachige. Dieser
kommunikative Riickzug fithrt dazu, dass
der themenspezifische Austausch mehr-
heitlich innerhalb der Jagerschaft stattfin-
det und nur sehr begrenzt in die nichtja-
gende Offentlichkeit hinausgetragen wird.
Auflerhalb jagdlicher Online-Gruppen
nimmt man von der Jagerschaft deshalb
auch recht wenig wahr. Es verwundert

in diesem Zusammenhang nicht, dass

als wichtigster Antrieb fiir die Nutzung
der sozialen Netzwerke der Austausch
mit Gleichgesinnten genannt wird (46

0%

der Befragten lehnen die Versffentlichung
von digitalen Erlegerbildern in den sozialen
Medien komplett ab.

Prozent). Danach folgt die Absicht, Infor-
mationen iber die Jagd zu verbreiten (45
Prozent) und Imagepflege fiir die Jagd zu
betreiben (41 Prozent). Die bewusste Ab-
grenzung der jungen Jigerschaft von der
nichtjagenden Offentlichkeit kénnte auch
damit zu tun haben, dass ihre Selbstwahr-
nehmung von einer ablehnenden oder
zumindest sehr kritischen Haltung der
Offentlichkeit gegeniiber der Jagd ausgeht,
obwohl dies in zahlreichen Studien wi-
derlegt oder zumindest entkriftet wurde.
Trotzdem scheinen die jagenden Digital
Natives die Notwendigkeit zu erkennen,
die sozialen Netzwerke fiir den Dialog
mit jagdkritischen Online-Usern gezielt
einzusetzen und ihre Nutzung danach
auszurichten.

POSITIVE SELBSTEINSCHATZUNG
Rund 40 Prozent bezeichnen sich als
»Markenbotschafter fiir die Jagd, wenn
sie im Netz unterwegs sind. Geht es dar-
um, Imagepflege fiir die Jagd zu betreiben,
sind 80 Prozent davon tiberzeugt, dass

die sozialen Netzwerke ein geeignetes
Instrument dafiir sind. Dabei werden
Aufklirung tiber die Jagd (89 Prozent),
allgemeine Informationen zur Jagd (79
Prozent) sowie der Dialog mit der nichtja-
genden Offentlichkeit (56 Prozent) als ge-
eignete Inhalte bezeichnet. Auch iiber die
Hauptargumente im Online-Diskurs mit
den Nichtjdgern herrscht eine klare Vor-
stellung: 78 Prozent berufen sich auf das
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Erzeugnis eines gesunden Lebensmittels.
Die Generierung von Wildbret ist somit
das wichtigste Argument im 6ffentlichen
Dialog. Ebenfalls eine breite Unterstiit-
zung erfahren die Argumente der Hege
und Pflege der Wildtiere (70 Prozent), der
nachhaltigen Nutzung der Natur und de-
ren Ressourcen (68 Prozent), des Erhalts
und der Pflege von Wildlebensraumen (67
Prozent) sowie der Bewusstseinserweite-
rung fiir die Natur und ihre Wildtiere (63
Prozent). An dieser Stelle zeigt sich die
Krux bei der Sache: Der Wille, sich fiir die
Belange der Jagd einzusetzen, ist offen-
sichtlich vorhanden, aber in geschlosse-
nen jagdlichen Communities kann eine
nachhaltige Imagepflege kaum betrieben
werden. Sie ist nur dann méglich, wenn
durch eine kommunikative Offnung der
Jagerschaft die Bereitschaft wéchst, sich
auch in nichtjagdlichen Online-Foren

MEDIEN RICHTLINIEN

' Bisher gibt es keine offiziellen Soci-

al Media-Richtlinien, die sich an die
gesamte Jagerschaft richten. Micha-
el Baumgartner, Vorstandsmitglied

des Kérntner Jagdaufseherverbands
(KJAV), hat kurz und knapp drei Leit-
fragen formuliert, die einen groben Ori-
entierungsrahmen bieten. Die Lésung
ist denkbar einfach! Bevor man als
Jéager Bilder und Videos in den sozialen
Netzwerken veroffentlicht, sollte man
sich folgende Fragen stellen:

¢ Wird mein Beitrag unserer
Jagdethik gerecht?

¢ Bin ich mir sicher, dass ich mit
meinem Inhalt nicht provoziere
oder Neid erzeuge?

e Stellt mein Bild fiir sich alleine
und ohne Erkldrungen ein positives
Bild der Jagd dar?
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einem sachlichen und fundierten Dialog
mit der Offentlichkeit zu stellen. Die jun-
ge jagdliche Online-Basis sollte sich dazu
ermutigt fithlen, die vielfaltigen Diskus-
sionsforen auflerhalb der geschlossenen,
jagdlichen Gruppen gezielt zu nutzen. Vo-
raussetzung dafiir wire ein gemeinsamer
Konsens tiber geeignete Inhalte.

UMGANG MIT ERLEGERBILDERN
Ein in diesem Kontext kontrovers und
hoch emotional diskutiertes Thema ist das
Posten von Erlegerbildern. 70 Prozent der
Befragten geben an, die Veroffentlichung
solcher Fotos komplett abzulehnen. Und
dennoch gibt es eine wahre Flut davon
im Netz, und ihre Qualitét sorgt nicht
nur innerhalb der Jagerschaft fiir grofien
Unmut. ,,Erlegtes Wild ja, aber ethisch

in Ordnung und mit Maf3, Respekt und
Wiirde® oder ,,Social Media mit Bedacht
einsetzen! Erlegerfotos sind viel zu viele
im Netz, das macht uns unglaubwiirdig!®,
fordern kritische Stimmen aus der Mitte
der jagdlichen User-Basis. Torsten Rein-
wald, stellvertretender Geschiftsfiithrer
und Pressesprecher des Deutschen Jagd-
verbandes sieht in den zahlreichen, un-
iberlegt geposteten Fotos und Geschichten
gar ein ,Fiillhorn fiir jeden Jagdgegner®
und eine ,,tickende Zeitbombe®. Er be-
mangelt, dass imageschddigende Inhalte
oft aus den Reihen der Jagerschaft selbst

8%

nutzen die Gewinnung eines gesunden Lebens-
mittels als Erklérung fir ihre Jagdleidenschaft
in den sozialen Netzwerken.
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Die Foto-Platiform Instagram nutzen 45 Prozent der Befrag-
ten, um sich online mit anderen Jagern auszutauschen.
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Weitere ansehen

stammen und das Bewusstsein fiir die
nicht vorhandene Privatsphire im Netz
weitgehend fehlt. Er beschreibt den Social
Media-Umgang, den er sich von der Jager-
schaft wiinscht, wie folgt: ,Verbindlicher
und mit mehr Weitblick. Ich wiinsche
mir, dass das Gehirn erst arbeitet, bevor
der Finger Enter driickt. Ich wiinsche mir
einen sensibleren Umgang.“ Trotz dieser
Kritik schatzt die junge Jagerschaft selber
die Qualitat ihrer verbreiteten Fotos, Text-
inhalte sowie die Tonalit4t im Dialog mit
neutraler bis positiver Tendenz ein. Sie
gibt in der Befragung mehrheitlich an,
sich aktiv mit dem Thema Informations-
qualitit zu befassen und die Quellen der
geteilten Inhalte zu kennen. Dennoch
meinen die User, dass im Netz die Ver-
breitung von jagdlichen Fake News er-
kennbar ist. Der grofie Teil der Jager-
schaft achtet aber anscheinend auf die
Qualitét der verbreiteten Inhalte und ist
sich deren Sensibilitat bewusst. Es gilt
allerdings zu bedenken, dass die Fahig-
keiten der jagenden Digital Natives zur
Beurteilung und Einordnung der Infor-
mationsqualitat kritisch betrachtet werden
muss. Eine frithe Sozialisierung mit den
neuen Medien fithrt nicht automatisch zu
einer ausgepragteren Medienkompetenz.
Die jagenden Digital Natives kennen sich
zwar sehr gut im digitalen Umfeld aus,
sie sind aber in vielerlei Hinsicht auf eine
klare Anleitung angewiesen, wie Infor-
mationen interpretiert und verarbeitet
werden konnen.

HOHES ENGAGEMENT

Meine Untersuchungen bringen eines
deutlich zum Ausdruck: Die Bereitschaft
zum Engagement fiir die Jagd ist in der
jungen, jagdlichen Online-Community
sehr ausgeprigt vorhanden. Es besteht
allerdings auch ein Bediirfnis nach ver-
starktem ,,Coaching” im Umgang mit

97 Prozent der Befragten nutzen Facebook. Dort ist die Gruppe ,Jagd — Gruppe der
waidgerechten Jager” mit 18.500 Nutzer die stirkste jagdaffine Online-Community.

den sozialen Netzwerken. Dass iiber

60 Prozent der jungen Jager sich dieses
Thema als festen Bestandteil der jagdlichen
Ausbildung wiinschen, ist deshalb nicht
weiter verwunderlich. Dies sollte als Chan-
ce gewertet werden, um nicht nur gemein-
same Qualitdtsstandards fiir die Nutzung
der sozialen Netzwerke zu etablieren,
sondern auch, um einen Orientierungs-
rahmen fiir einen Informationskorridor
im Sinne einer nachhaltigen Imagepflege
der Jagd in der Offentlichkeit zu bieten.
Ubergeordnetes Ziel sollte eine verstirkte
Mobilisierung des Social Media-Potenzials
sein, das nachhaltig zur Maximierung der

0%

der befragten, jungen Jager wiinschen sich ein
Coaching im Umgang mit den sozialen Medien
im Rahmen der Jagdscheinausbildung.

medialen Wertschépfungsprozesse bei-
tragt. Und obwohl es die jagenden Digital
Natives sind, die in den sozialen Netzwer-
ken den Ton angeben, sind die jagenden
Digital Immigrants dabei gleichermaflen
von Bedeutung. Um in den neuen Medien
iberzeugende und glaubwiirdige Inhalte
fiir die Offentlichkeitsarbeit zu generie-
ren, braucht es nicht nur den versierten
Umgang mit den sozialen Netzwerken der
jlingeren Generation, sondern auch den
jagdlichen Erfahrungs- und Wissensschatz
der ilteren. Diese Erkenntnis hilft sicher-
lich auch dabei, die im Netz bestehende
Kluft zwischen jagenden Digital Natives
und jagenden Digital Immigrants auf
lange Sicht abzubauen.
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