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Der Jager in den sozialen Netzwerken

Heute nutzen 3,2 Milliarden Menschen ein Smartphone:
Die neuen Technologien haben unsere Kommunikation
revolutioniert, und die Online-Welt absorbiert €inen gigant=
schen Teil unserer Aufmerksamkeit.

Von Christine Fischer

Die Interaktion via Social Media ist die neue Norm der
Kommunikation geworden. Dies hat auch Einfluss auf
die Jagerschaft: noch nie zuvor war die Jagd so trans-
parent wie heute, Social Media verlangt von uns Jagern
daher eine kritische Beleuchtung des Status Quo.

,Digital Natives" nennt man die Generation, die 1980
und spdter geboren, mit digitalen Technologien aufge-
wachsen und in deren Benutzung gelibt ist. Sie nutzen
die sozialen Medien viel intensiver als altere Personen,
die den Umgang mit den sozialen Medien erst milhsam
erlernen missen, wenn Uberhaupt. Lediglich 15% der
Jager in Deutschland und 20% der Stdtiroler Jager
gehoren zur Gruppe der Digital Natives. In der Konse-
quenz bedeutet das, dass eine relativ kleine Gruppe
von Jagerinnen und Jagern mit einer hohen Social Media
Nutzungsfrequenz eine groBe Verantwortung tragt im
Hinblick auf die Darstellung der Jagd in den sozialen

Netzwerken.

Bilder formen unsere Botschaft

In den sozialen Netzwerken spielen Bilder die zentrale
Rolle. 90 Prozent der an das Gehirn Gbermittelten Infor-
mationen sind visueller Natur, und unser Gehirn kann sie
um das 60.000-fache schneller aufnehmen als schriftli-
che Inhalte. Die Bedeutung von Texten zu begreifen, ist
anstrengend und kostet Zeit. Unser Gehirn ist faul und

visuelle Inhalte kommen der Bequemlichkeit unseres P
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Gehirns entgegen. Deshalb ist ein sensibler Umgang mit
jagdlichen Fotos im Netz fir uns Jager von essenzieller
Bedeutung. Bilder formen unsere Botschaft. Auf Social
Media wird die Realitat geteilt. Aber das, was wir Jager
auf Social Media von uns zeigen, hat mit der Realitat
oft wenig zu tun. Im Gegenteil — wir erzeugen durch
eine Flut von Erlegerbildern ein Zerrbild der jagdlichen
Realitat mit negativen Konsequenzen fur das Image der
Jagerschaft. Die Vielfalt des jagdlichen Handwerks und
der gesellschaftliche Beitrag, den wir leisten, werden
unterschlagen. Wir haben eine kollektive Verantwortung
im Umgang mit jagdlichen Inhalten im Netz. Bereits

ein einzelnes Bild kann einen Schaden fir die gesamte
Jagerschaft verursachen,

Warum brauchen wir Social Media?

Social Media erganzt und erweitert die bestehenden
wklassischen« Kommunikationswerkzeuge. Wir haben in
den sozialen Medien die Moglichkeit, unsere Botschaf-
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ten eigenverantwortlich zu formen und zu platzieren
und kénnen dadurch direkten Einfluss auf das Image
der Jagd in der Offentlichkeit nehmen. Dadurch ergibt
sich fir uns eine echte Chance, jagdliche Klischees auf-
zubrechen. Die Themen, die wir Jdgerinnen und Jager
abdecken, sind dabei in hohem MaBe glaubwiirdig. Die
lagd bietet unzahlige bildgewaltige und authentische
Geschichten. Themen wie Klimawandel, Biodiversitét,
Umwelt-, Tier-, Arten- und Naturschutz oder die Her-
stellung eines hochwertigen Lebensmittels mit positiver
CO,-Bilanz entsprechen dem aktuellen Zeitgeist und
bewegen auch die nichtjagende Offentlichkeit. Im Social
Web kénnen wir einen ehrlichen Dialog liber diese
Themen fuhren. Dort bewegen wir uns am Puls der
Jagerschaft und am Puls der Zeit.

Im Netz gibt es keine Privatsphare

Um aber tUberhaupt in einen ausgewogenen Dialog mit
der nichtjagenden Offentlichkeit zu treten, miissen wir

Die Autorin

Christine Fischer ist geblirtige Schweizerin und seit
2008 Jagerin, ihre Passion gilt der Bergjagd. Im
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So kann man ein Erfegerfoto zeigen: ein respektvoll gebetteter Gamsbock, ein freudestrahlender Jager. Und der Hund kommt auch

immer gut an.

Empfehlungen fiir einen sensiblen
Umgang mit jagdlichen Inhalten im Netz

Darstellung der Jagd

Die Jagd besteht nicht primar

aus Trophden — wir streben eine
vielfaltige, authentische und
ehrliche Darstellung der Jagd an,
die sich an den Kernaspekten der
Nachhaltigkeit sowie an ihrem ge-
sellschaftlichen Beitrag orientiert.

Perspektivwechsel

Unsere Posts vermeiden negative
Emotionen aus Perspektive der
nichtjagenden Offentlichkeit sowie
auch innerhalb der Jagerschaft.

Isolierte Bildbetrachtung
Unsere geposteten Fotos erzeu-
gen in der Offentlichkeit auch
alleine und ohne weitere textliche
Erlauterung ein positives Bild der
Jagd.

Informationsqualitat

Die Quellen der geteilten Inhalte
sind uns bekannt. Wir sind sicher,
dass es sich nicht um Fake News
handelt.

Bildsprache und Bildasthetik
Wir vermeiden unasthetische Bilder,
die beim Betrachter den Eindruck
der Selbstdarstellung oder des Tri-

umphs Uber die Kreatur hervorrufen.

Jagdethik

Unsere versffentlichten Inhalte
entsprechen unserem allgemeinen
Versténdnis der Weidgerechtigkeit.

Wir sind Botschafter

Soziale Netzwerke sind kein priva-
tes Fotoalbum, sondern 6ffentlich
zugangliche Kommunikationsrau-

me. Es ist ein Trugschluss, dass
Jager Inhalte fur Jager machen. Wir
machen immer auch Inhalte fir

die Offentlichkeit und sind deshalb
Botschafter fir unsere Anliegen und
Interessen.

Dialog

Im Dialog mit Jagern und Nicht-
jagern bleiben wir stets sachlich
und argumentieren ausschlieBlich
faktenbasiert.

Flyer Social Media Guidelines

zum Download auf
www.hirschundco.com
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Christine Fischer gibt in ihrem Leitfaden Social Media
Guidelines fiir die Jagerschaft einen guten Uberblick tiber
geeignete und ungeeignete Inhalte in den sozialen Netzwerken.

Kritische Social-Media-Inhalte

Ein einseitiges Zerrbild der Jagd soll
vermieden und Jagd-Gegnern keine gehoben und der Erfolg unseres Wild-

Munition geliefert werden. tiermanagements gezeigt werden.

» Zu viele Erlegerfotos! * Top-Thema Wildbret: Herstellung, Zube-
» Fokus auf Waffen reitung, Rezepte usw.
* Themen mit Servicecharakter wie

zum Beispiel Anbringung von

» Zu viel Schweil3
* GroBe Strecken

* Bilder, die die Uberlegenheit des Schit-
zen oder fehlenden Respekt gegentiber

Wildwarnreflektoren
= Wildtierzahlungen

dem Wild vermitteln * Revierarbeiten

* Verbindung Jagd, Waffen und Alkohol + * Natur- und Artenschutzprojekte,
LebensraumverbesserungsmaBnahmen

W

— *_“7

* Darstellung der Jagd als Sport

& i i * Kitzrett
* Trophéenbilder von Jagdreisen ItZretiung

* Jagdhund als Partner und Freund

¢ Jagd- und Waldpadagogik -

* Unterstltzung wissenschaftlicher Projekte

* Wildbiologische Aspekte und allgemeine
Aufklarung, zum Beispiel Foto eines
balzenden Auerhahns und einer kurzen
Erklarung

Foto: pixabay = Miss. Orphelig %
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Jagerinnen und Jager bereit sein, unsere kommunikative
Komfortzone zu verlassen. Fur junge jagende Social
Media User ist der Aspekt des Unter-sich-Bleibens
namlich sehr zentral. Sie bevorzugen den Austausch mit
Gleichgesinnten. Geschlossene Gruppen sind deshalb
duBerst beliebt. Solche Gruppen entsprechen zwar dem
Bedurfnis nach Austausch und Zugehérigkeit, aber sie
haben eine Tlcke, denn sie suggerieren Privatsphare,
wo keine ist. Man befindet sich vermeintlich im vertrau-
ensvollen Austausch mit Seinesgleichen. Dies kann fata-
le Folgen fir das Image der Jagd haben, weil man sich
dazu verleitet fUhlt, Inhalte zu posten, die im Netz nichts
verloren haben. Es muss uns bewusst sein: Im Netz gibt
es keine Privatsphare — auch nicht in geschlossenen
Gruppen!

Erst denken, dann Enter driicken

Unsere Inhalte im Netz formen unser Image in der
Offentlichkeit, und fir die Qualitat dieser Inhalte sind wir
selber verantwortlich. Wir brauchen also einen breiten
Konsens darlber, wie wir Jdgerinnen und Jager von

der Offentlichkeit wahrgenommen werden wollen und
gemeinsame Standards, die definieren, welche Inhalte
fur Social Media geeignet sind und welche nicht. Wir
brauchen mehr digitale Kompetenz in der Jagerschaft
und gesunden Menschenverstand im Umgang mit
offentlichkeitsrelevanten Inhalten. Wenn wir erst denken
wirden, bevor wir Enter driicken, ware oft schon viel
geholfen. Um die Selbstregulierung im Netz zu férdern,
benatigen wir moglichst viele verantwortungsbewusste
User, die mit gutem Beispiel vorangehen und andere
Jager fir geeignete Inhalte sensibilisieren. Auch die
Jagdverbande missen eine starkere Flhrungsrolle
Ubernehmen und positiven Einfluss nehmen auf die
Qualitét der Inhalte. Sie mlssen Verantwortliche be-
nennen und das Angebot von Social Media-Schulungen
ausbauen (fir Jagdausbilder, Entscheidungstrager,
Funktiondre und die breite Jagerschaft). Der sensible
Umgang mit jagdlichen Inhalten im Netz muss fester Be-
standteil der Jungjagerausbildung sein.

Der Jager in den sozialen Netzwerken geht uns alle
etwas anl Jeder muss Verantwortung tbernehmen und
dazu beitragen, die Verbreitung imageschadigender
Inhalte zu unterbinden. Wir brauchen den kollektiven
Willen zur gemeinschaftlichen Anstrengung. Wir missen
Krafte mobilisieren, um strategische Konzepte zu schaf-
fen. Wir missen Ressourcen generieren, mit denen wir
diese wichtigen Aufgaben angehen kénnen, Fehlende
Ressourcen dirfen dabei kein Argument sein. Die Chan-
ce ist jetzt. Das Netz wartet nicht auf uns.
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Eine

relatjy
kleine Gruppe von
Jagenden, dje Social

Media Nutzen, trdgt eine
groBe Verantwortung
'm Hinblick auf die
Darste!.'ung der
Jagd,

Jdgerinnen und Jager setzen sich fir Wild, Natur
und Umwelt ein. Sie bringen Wildwarnrefiek-
toren an, pflegen Lebensrdume, retten Kitze,
Lauter Tétigkeiten, mit denen die Jagerschaft
auch in den sozialen Netzwerken punkten kann.
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