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der Jagd erzeugen.
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ir betrachten die Jagd

gerne ein bisschen nos-

talgisch, als ein von

Gott gegebenes Recht.
Die Wirklichkeit sieht jedoch anders
aus. Im Jagdjahr 2017/2018 gab es in
Osterreich etwa 130.000 Jigerinnen
und Jiger mit giiltiger Jagdkarte. Das
entspricht rund 1,5% der Bevélkerung.
Ob es uns gefillt oder nicht, unser
Jagderbe liegt letztendlich auch in den
Hiinden der 98,5% der nicht jagenden
Mehrheitsgesellschaft. Gliicklicherweise
ist ein groBer Teil dieser Nichtjiger mit
der Jagd einverstanden. Kénnen wir aber
diese Unterstiitzung aufrechterhalten,
wenn wir uns nicht dariiber einig
sind, wie die Jagd in der Offentlichkeit
dargestellt werden soll? Meinungs-
verschiedenheiten sind fiir uns Jiger
als heterogene Gruppe nichts Neues.
In diesem Fall kénnten sie allerdings
fatale Folgen fiir uns haben.

Die Sozialen Medien bieten im
Prinzip groRartige Plattformen, um
unsere positiven Botschaften zu ver-
mitteln und zu verbreiten. Die Themen,
die wir Jigerinnen und Jiger abdecken,
sind in hohem Mafe glaubwiirdig und
aktuell. Die Jagd bietet unzahlige bild-
gewaltige und authentische Geschichten
- Themen, wie Klimawandel, Bio-
diversitit, Umwelt-, Tier-, Arten- und
Naturschutz oder die Herstellung
eines hochwertigen Lebensmittels mit
positiver CO,-Bilanz, entsprechen dem
heutigen Zeitgeist und bewegen auch
die nicht jagende Offentlichkeit. Sinn
und Nutzen der Jagd zeigen sich gerade
im heurigen Jahr mit dem Coronavirus
und dem Lockdown besonders deutlich.
Regionale Produkte und eine intakte
Natur riicken vermehrt in den Fokus

Jagd nach ,Likes*:
Verantwortung im Web

Die 6ffentliche Meinungsbildung findet zunehmend in
den Sozialen Medien statt. Wie hinterlassen Jigerinnen
und Jiger einen positiven digitalen Fuflabdruck?

der jagenden wie auch der nicht
jagenden Bevolkerung. Ideale Voraus-
setzungen also, um die Legitimation
der Jagd durch eine gelungene Online-
Kommunikation auch fiir die Zukunft
zu gewihrleisten, konnte man meinen.
Leider verhindern die unterschied-
lichen Vorstellungen dartiber, wie wir
unsere Inhalte gewichten und dar-
stellen sollten, dass wir unsere um-
fassende Verantwortung und unseren
gesellschaftlichen Beitrag iiberzeugend
nach auBen transportieren. Unser Ver-
halten in den Sozialen Netzwerken,
etwa auf den Plattformen Facebook
und Instagram, kénnte man in dieser
Hinsicht durchaus als .pubertir be-
zeichnen, Was uns fehlt, ist eine
grundsitzliche und kollektive Reife
im Umgang mit jagdlichen Inhalten im
Netz. Wir brauchen eine Bewusstseins-
erweiterung dafiir, welchen Einfluss
unsere Online-Aktivitiiten auf die Wahr-
nehmung der Jagd in der Offentlich-
keit haben. Wir mtissen nach Einigkeit
iiber gemeinsame Standards streben,
die definieren, welche Inhalte fiir
Social Media geeignet sind und welche
nicht. Nur ein gemeinsamer, trag-
fahiger Konsens, der uns im Internet
einen Orientierungsrahmen bietet und
an den wir uns konsequent halten,
kann die Grundlage fiir ein positives
Bild der Jagd schaffen.

Digitale Kluft

Vor allem die junge Generation der
Jagerinnen und Jiger ist in der Pflicht,
positive Akzente auf Social Media
zu setzen, mit gutem Beispiel voran-
zugehen und dadurch die Selbst-
regulierung im Internet zu fordern.
Weltweit nutzen unter 35-Jihrige die



Sozialen Medien viel intensiver als die
tiber 35-Jihrigen.” Dadurch entsteht
eine altersbedingte, digitale Kluft im
Netz, ein sogenannter ,Digital Age
Gap*. Im Kontext mit der Jigerschaft
kommt diese Kluft besonders deutlich
zum Ausdruck. Der Grund dafiir ist
deren Uberalterung. In Deutschland
sind 60% der Jigerinnen und Jiger laut
einer Mitgliederbefragung des Deutschen
Jagdverbandes (DJV) 55 Jahre und ilter.”
Lediglich 15% oder 58.279 Personen
sind 1980 und spiiter geboren und ge-
héren damit zu den ,Digital Natives*,
den .digitalen Eingeborenen® (Anm.: die
Berechnung ist basierend auf der An-
zahl der Jagdscheininhaber in Deutsch-
land im Jagdjahr 2018/19: 388.529
Personen).”

Sie sind mit den neuen Medien
aufgewachsen und verfiigen tiber eine
digitale Intuition im Umgang mit
diesen. Die grofe Mehrheit der deut-
schen Jigerschaft, nidmlich 85 %. sind
.Digital Immigrants* oder digitale
Einwanderer* (330.250 Personen). Sie
sind analog gepriigt und miissen den
Umgang mit den neuen Technologien
erst mithsam erlernen. Dies fithrt
dazu, dass eine relativ kleine Gruppe
von Jigerinnen und Jigern mit einer
hohen Social-Media-Nutzungsfrequenz
im Hinblick auf die Darstellung der
Jagd in den Sozialen Netzwerken eine
grofe Verantwortung trigt. Dabei
sollten wir allerdings beachten, dass
Social-Media-Intuition nicht automa-
tisch Social-Media-Kompetenz be-
deutet. Der sensible Umgang mit
jagdlichen Inhalten im World Wide
Web gehort deshalb als fester Bestand-
teil in jedes jagdliche Aus- und Weiter-
bildungsprogramm. Diese Forderung
deckt sich auch mit der Auffassung der
jungen Jigergeneration: 60% teilen
diese Meinung."

Kommunikation

im 21. Jahrhundert

Die Interaktion via Social Media ist zur
neuen Norm der Kommunikation ge-
worden. 80% der Menschen in Deutsch-
land, die das Internet nutzen, sind
inzwischen auch in einem Sozialen
Netzwerk aktiv — das sind mehr als
jemals zuvor. Zum Vergleich: 2011
nulzten erst zwei Drittel der Internet-

nutzer die Sozialen Medien.” Auch fiir
die Jagerschaft hat diese Entwicklung
Konsequenzen, denn die Jagd war
gesellschaftlich noch nie so transparent
wie heute. Dadurch sehen wir Jige-
rinnen und Jiger uns mit einem neuen
Verantwortungsbereich konfrontiert.
Diese Verantwortung endet nicht
mit der praktischen Jagdausiibung,
sondern erstreckt sich weit dartiber
hinaus und greift fiir alle jagenden
Online-User, wann immer sie im Netz
aktiv sind. Um einen breiten und trag-
fihigen Konsens definieren zu kénnen,
welche MaBstibe wir fiir unsere Social-
Media-Aktivititen ansetzen wollen,
miissen wir die Tragweite dieser Her-
ausforderung vollumfinglich erfassen.

DIGITALES EQUIPMENT.
Smartphone, Tablet, Digital-
oder Videokamera - zahlreiche
Jdger nelvmen zumindest eines
dieser Gerdle mil ins Revier!

O MICHAEL MIBO

Dazu gehdrt auch die Erkenntnis iiber
die Bedeutung der geposteten Bilder.
In den Sozialen Netzwerken spielen sie
die zentrale Rolle. Visuelle Inhalte
haben eine wesentliche Funktion bei
der (bermittlung und Erklirung
von Informationen. 90% der an das
Gehirn (ibermittelten Informationen
sind visueller Natur, und unser Gehirn
kann sie um das 60.000-Fache schneller
aufnehmen als schriftliche Inhalte.”
Um die Bedeutung von Texten zu
begreifen, miissen wir diese erst in
ihrer Gesamtheit verstehen. Das ist an-
strengend und kostet Zeit. Unser Gehirn
ist faul, und visuelle Inhalte kommen
seiner Bequemlichkeit entgegen. Darauf
fuft auch die beeindruckende visuelle

Interaktionsfrequenz von Facebook:
Taglich werden 350 Millionen Bilder
auf die Plattform hochgeladen.” Wir
diirfen dabei nicht vergessen, dass
wir die Bildnutzungsrechte in vollem
Umfang an die Plattform abtreten
und .unser* Bild jederzeit von allen
aufgegriffen, aus dem Kontext gerissen
und weiterverwendet werden kann.
Ein sensibler Umgang mit jagdlichen
Fotos im Netz ist deshalb fiir uns Jiger
von essenzieller Bedeutung. Unsere
geposteten Fotos miissen immer und
tiberall fiir sich selbst sprechen kénnen
und auch ohne weitere textliche Er-
liuterung ein positives Bild der Jagd
erzeugen. Bilder formen unsere Bot-
schaft und bleiben in Erinnerung.

Zerrbild der jagdlichen
Realitit

Auf den Social-Media-Plattformen geht
es um ,Shared Reality®, also um eine
geteilte Realitit. Was wir Jager im
Kollektiv im Internet von uns zeigen,
hat mit der Wirklichkeit allerdings
wenig zu tun. Im Gegenteil — durch
eine Flut von Erlegerbildern erzeugen
wir ein Zerrbild der Jagd mit negativen
Konsequenzen fiir unser Image in der
Offentlichkeit. Die Vielfalt des jagdlichen
Handwerks, der Aspekt der Nachhaltig-
keit und der gesellschaftliche Beitrag,
den wir leisten, werden nur am Rande
vermittelt. Es kommt erschwerend
hinzu, dass sich das Weidwerk nicht in
wenigen Worten beschreiben lisst, da
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VIELSEITIGKEIT DER JAGD ZEIGEN.
Der Jagdhund als Partner
und Freund ist ein geeignetes
Motiv. um die jagdliche
Bandbreite zu zeigen!

Es muss uns jeder-

zeit klar sein: Im

Social Web ¢ibt es

keine Priva sphéire

—auch nicht in
eschlossenen
ruppen!

Christine Fischer,

Akademische Jagdwirtin

NO JAGDVERSAND

Einen Folder mit
wertvollen Tipps fiir
den Limgang mit
Jagdlichen Inhalten
im Internet finden
Sie beiliegend und
auf der Website des
NO Jagdverbandes.
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es auf komplexen Zusammenhingen
beruht. Durch unisthetische Bilder, die
beim Betrachter negative Gefiihle er-
zeugen, sind wir Jiger es leider oft selbst,
die die Munition fiir unsere Kritiker
liefern. Wiirden wir sie nicht mit stark
polarisierenden Inhalten versorgen,
hiitten sie auch keine Geschichten
zu erzihlen. Wir alle wissen, dass es
unter unseren Gegnern auch radikale
Strémungen gibt, die gezielt auf der
Suche nach Bildmaterial sind, um uns
zu schaden. Diese Anti-Jagd-Aktivisten
nutzen unseren gedankenlosen Umgang
mit jagdlichen Inhalten, um in der
offentlichen Debatte Stimmung zu
machen und politische Mehrheits-
verhiltnisse basierend auf Emotionen
anstelle von Fakten zu beeinflussen.
Trophienbilder stehen dabei besonders
im Fokus. Sie spalten Jigerschaft wie
Offentlichkeit und kénnen mitunter zu
gezielten ,Shitstorms* fiihren, wenn sie
viral gehen. Ein interessanter Aspekt
dabei ist, dass die Verdffentlichung
und Verbreitung von Trophienbildern
bei 70% der jagenden Internetnutzer
generell auf Ablehnung stéRt.” Zu den
restlichen 30% mogen (iberzeugte
Verfechter solcher Bilder gehoren; ich
vermute sie in einer kleinen Minder-
heit. Dem gréferen Teil der Trophéien-
Poster wird die Wirkung solcher Fotos
schlicht nicht ausreichend bewusst
sein, weil bisher keine differenzierte
und ernsthafte Auseinandersetzung
mit diesem Thema stattgefunden hat.
Dabei ist die Konsequenz unreflektier-
ter Social-Media-Postings offensicht-
lich. Das Resultat offenbart sich in
den Ergebnislisten der groRen Such-
maschinen. Die Algorithmen von Google
& Co sind auf Emotionen ausgelegt.
Alle Motive in den Sozialen Medien,
diec beim Betrachter starke Gefiihle
ausldsen, wie etwa Hass, Wut, Abscheu
oder Angst, provozieren Interaktionen
(Kommentare, sogenannte ,Shares*,
also das Teilen von Inhalten usw.) und
erscheinen weit oben an prominenter
Stelle. Wir alle sind deshalb dazu an-
gehalten, Fotos zu vermeiden, die diese
Verzerrung der jagdlichen Realitit in
der Offentlichkeit zusitzlich befeuern.
Sorgfiltig ausgewihlte Jagdbilder sind
wichtig, um eine ausgewogene und
authentische Darstellung unserer viel-

filtigen Verantwortung in der &ffent-
lichen Wahrnehmung zu erreichen.

Riickzug in geschlossene
Gruppen

In der heutigen Zeit der medialen
Transparenz knnen wir Jigerinnen und
Jager uns eine Abschottung nicht mehr
leisten - weder offline noch online.
Wenn wir die Jagd als nachhaltiges
Naturschutzinstrument verteidigen und
tiberzeugend transportieren méchten,
miissen wir in einen ausgewogenen
Dialog mit der nicht jagenden Offent-
lichkeit treten. Dafiir miissen wir
bereit sein, unsere kommunikative
Komfortzone zu verlassen. Diese kon-
zentriert sich primir auf geschlossene
Online-Gruppen, die fiir die Inter-
aktion innerhalb der Jigerschaft
priferiert genutzt werden. Fiir junge
jagende Social-Media-User ist der
Aspekt des Unter-sich-Bleibens® nim-
lich sehr zentral. Sie bevorzugen den
Austausch mit Gleichgesinnten. Uber
80% der jagenden Online-User sind
Mitglied in durchschnittlich vier jagd-
lichen Online-Gruppen.” Solche Grup-
pen entsprechen zwar dem Bediirfnis
nach Verstindigung und Zugehorigkeit,
jedoch verhindern sie nicht nur einen
Austausch mit Nichtjigern, sondern
sie haben auch die Tiicke, Privatsphire
zu suggeriecren. wo es keine gibt!
Man befindet sich vermeintlich im
vertrauensvollen Austausch mit Seines-
gleichen. Dies kann gravierende Folgen
fiir das Image der Jagd haben, da man
sich dazu verleitet fiihlt, Inhalte zu
posten, die im Netz nichts verloren
haben und besser im privaten Foto-
album aufgehoben wiren. Es muss
uns jederzeit klar sein: Im Social Web
gibt es keine Privatsphire — auch nicht
in geschlossenen Gruppen!

Informieren statt provozieren!
Bill Gates sagte einmal: Wer die Bilder
beherrscht, beherrscht auch die Kopfe
der Menschen.* Die jagdlichen Inhalte
im Netz formen das Image der Jagd in
der Offentlichkeit, und fiir die Qualitit
dieser Inhalte sind wir selbst ver-
antwortlich. Insbesondere die visuelle
Interaktion muss konsequent auf den
Priifstand. Es versteht sich von selbst,
dass alle Verdffentlichungen dem all-



gemeinen Verstindnis der Weidgerech-
tigkeit entsprechen miissen. Wir Jige-
rinnen und Jiger diirfen zu keinem
Zeitpunkt aufer Acht lassen, dass Jagd-
bilder auf die nicht jagende Offentlich-
keit anders wirken als auf uns selbst.
Bilder sind wie Symbole, denen wir eine
Bedeutung zuschreiben. Sie und ich
konnen dasselbe Foto betrachten oder
dieselbe Geschichte lesen, ohne die
gleiche Bedeutung wahrzunehmen.
Noch deutlicher ist der Unterschied in
der Wahrnehmung zwischen Jigern und
Nichtjigern. Wihrend wir basierend
auf unserer eigenen Erfahrung eher
in der Lage sind, einem jagdlichen
Bild die entsprechenden Emotionen zu-
zuordnen, kénnen Nichtjiger unsere
Motivation dahinter nur beschrinkt
oder tiberhaupt nicht nachempfinden.
Ein Perspektivenwechsel kann uns
bei der Entscheidung helfen, ob sich
ein Bild fiir Social Media eignet oder
nicht. Fotos, die dem Betrachter keine
positive oder aufklirende Botschaft
vermitteln, miissen vermieden werden.
Die Offentlichkeit wie auch der tiber-
wiegende Teil der Jigerschaft mochte
keine Bilder im Internet sehen, die den
Eindruck der Selbstdarstellung, der
(iberlegenheit des Schiitzen oder
des fehlenden Respekts gegeniiber der

Kreatur hervorrufen. Unser Ziel sollte
es sein, moglichst keine negativen
Emotionen beim Betrachter hervor-
zurufen. Wir wollen informieren und
nicht provozieren! Themen mit Service-
charakter, etwa Wildtiere in der Stadt,
Verkehrssicherung, Wildbret-Rezepte,
Kitzrettung usw., und pidagogischem
Wert eignen sich deshalb besser als die
Dokumentation der Jungfuchsbejagung
oder die plakative Darstellung grofer
Jagdstrecken. Zur Welt der Sofort-
kommunikation gehort auch, dass ein
unreflektiertes .Enter* eines einzelnen
Jagers massive Auswirkungen auf alle
Jagerinnen und Jiger haben kann.
Bereils ein einziges ungeeignetes Bild
kann einen nachhaltigen Imageschaden
bedeuten! Wir alle tragen deshalb eine
kollektive Verantwortung und sollten
stets im Sinne der gesamten jagdlichen
Community handeln. Im Social Web
sind wir alle Botschafter fiir die Jagd
— ob wir das wollen oder nicht.

Digitale Kompetenz

Die Wissenschaft und die Fakten sind
auf unserer Seite. Was wir aber in
der Jigerschaft brauchen, sind mehr
digitale Kompetenz und gesunder
Menschenverstand im Umgang mit
offentlichkeitsrelevanten Inhalten im

Netz. Es liegt in unserer Hand. ob
soziale Netzwerke die Jagd stirken
oder schwiichen. Letztendlich ist Social
Media lediglich ein Werkzeug, ein
Kanal, mit dem 1.5% Jigerinnen und
Jager 98,5% Nichtjager erreichen und
tiberzeugen kinnen. Wenn wir unser
Privileg der Austibung des Weidwerks
nicht verlieren wollen, sollten wir das
zu keinem Zeitpunkt vergessen!
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POSITIVE SOCIAL-MEDIA-INHALTE.

Die Vielfalt des jagdlichen Handwerks
zeiglt man etwa mit Bildern von Wildbret-
verarbeitung, Wildgerichten und
Wildtieren im Revier (0.) sowie mit
Reviertiitigkeiten. wie das Ausbringen
von Salzlecksteinen. das Befiillen von
Wassertrinken und Holzarbeiten (u.).
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