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DAS INTERNET
VERGISST NICHT

Facebook, Instagram und YouTube — die

sozialen Netzwerke sind in unserer Gesellschaft
angekommen. Und dazu gehoren auch Erlegerbilder.
Christine Fischer erklart, was sie erzeugen.

einungsbildung findet heute

weitgehend im Netz statt. Im-
mer mehr Medienkonsum wandert
in den digitalen Raum ab. Social
Media stellt die Institution der her-
kommlichen Massenmedien infra-
ge. Besonders im Fokus steht die
Deutungshoheit iiber die Relevanz
von Informationen. Diese wird heut-
zutage vor allem von den Anbietern
der groflen Suchmaschinen (Google)
und sozialen Plattformen (Facebook,
Youtube, Twitter etc.) beansprucht.
Aus diesem Grund verlangen sie von
uns einen bewussten und gezielten
Umgang.

Erlegerbilder: Achtung!
Erlegerbilder haben Sprengkraft -
nicht nur in der breiten Offentlich-
keit, sondern auch innerhalb der
Jagerschaft. Auf Social Media gibt
es keine Privatsphare. Auch nicht in
geschlossenen Gruppen. Unsere In-
halte werden auch immer auerhalb
der jagdlichen Communitys gesehen
und bewertet. Wir jonglieren dabei
mit sensiblen und polarisierenden
Inhalten. Der Umgang mit dem Tod
und mit Waffen kann auf Nichtjager
durchaus verstérend wirken.

Am 23. Juni 2021 findet ein Online-
Seminar mit Christine Fischer zum

Thema ,,Jagd und Social Media“
statt. Anmeldung iiber die L)S.
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99,5 Prozent der deutschen Bevdlke-
rung sind keine Jager. Sie bestim-
men aber iiber die Legitimation der
Jagd in der Zukunft und somit iiber
unser Schicksal. Das scheint gern
vergessen zu werden. Besonders im
urbanen Umfeld, wo die Naturent-
fremdung immer weiter zunimmt,
ist Unwissenheit in Bezug auf Zu-
sammenhange in der Natur zur Nor-
malitdt geworden. Dieser Trend wird
sich weiterhin verstarken. Laut den
Vereinten Nationen werden 2050
fast 70 Prozent der Weltbevilke-
rung im urbanisierten Lebensraum
wohnen. Diese Menschen mit unse-
ren Botschaften sowie unermiidli-
cher, faktenbasierter Aufklarung zu
erreichen, ist eine der groflen Her-
ausforderungen, der wir uns stellen
miissen. Das Einigen auf einen ge-
meinschaftlichen kommunikativen
Konsens innerhalb der Jagerschaft
ist von essenzieller Bedeutung, wenn
wir damit erfolgreich sein wollen.

Wir machen es unseren Kritikern
leicht. Wir selber sind es, die die
Offentlichkeit mit imageschadigen-
den Inhalten versorgen und fiir
das jagdliche Zerrbild im Netz
verantwortlich sind. Um es auf
den Punkt zu bringen: Die gro-
Re Zahl der Erlegerbilder festigt
die oft falsche AuBenwahrneh-
mung der jagdlichen Realitat. Er-
legerbilder ohne thematischen
Kontext verzerren die Wechselwir-
kungen und Komplexitat der jagd-

wirtschaftlichen Praxis und werden
unserer umfassenden Verantwor-
tung in keinster Weise gerecht. Wir
unterschatzen leider oft die Wirkung
visueller Inhalte. Sie iibernehmen
eine wesentliche Funktion beim
Ubermitteln und Erkliren von Infor-
mationen und Botschaften. Unser
Gehirn kann sie um das 60.000-fache
schneller aufnehmen als rein textli-
che Inhalte. Die Macht der Bilder ist
heute unbestritten. Im Umgang da-
mit diirfen wir nicht vergessen, dass
wir alle eine kollektive Verantwor-
tung tragen, wenn wir uns als Jager
im Netz prasentieren. Bereits ein ein-
zelnes unpassendes Bild kann nega-
tive Auswirkungen auf das Image
der Jagd und somit auf die gesamte
Jéagerschaft haben. So gesehen sind
wir im Netz alle Botschafter fiir die
Jagd. Diese Rolle sollten wir mit dem
notigen Verantwortungsbewusstsein
und Fingerspitzengefiihl ausfiillen.

Emotionen bestimmen

die Algorithmen

Zuallererst muss uns bewusst sein,
dass Erlegerbilder auf Nichtjager
komplett anders wirken als auf uns
Jager. Thnen fehlen die personlichen
Eindriicke eines intensiven Erlebnis-
ses. Was sie sehen, ist ein totes Tier
— nicht mehr und nicht weniger. Dies
erzeugt mitunter starke Emotionen.
Sind diese dann noch gepaart mit Un-
wissenheit, kann das eine fatale Kom-
bination sein. Sorgfaltig ausgewéhlte
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Das Smartphone ist immer mit dabei: Die entstandenen Bilder
und Videos von Waffen oder erlegtem Wild losen beim
moglicherweise nicht jagenden Betrachter unterschiedliche Emotionen aus.

Jagdbilder sind deshalb so wichtig,
weil es die Emotionen sind, die die
Suchalgorithmen im Netz bestimmen.
Alle Motive, die starke Gefiihle — wie
in diesem Fall Wut oder Hass — aus-
l6sen, provozieren viele Reaktionen
in den sozialen Medien. Genau darauf
sind die Algorithmen von Google, Face-
book oder Youtube ausgelegt. Beitra-
ge, die groRe Aufmerksamkeit erzeu-
gen, werden in den Suchergebnis-
listen weit nach oben gebracht und
pragen das Bild der Jagd nachhaltig.
Die Social-Media-Nutzervertrage, de-
nen wir beim Einrichten unseres Pro-
fils zugestimmt haben, sorgen zudem
dafiir, dass wir unsere geposteten Bil-
der nicht mehr zuriickholen kénnen.
Das sollte uns zu denken geben.

Die entscheidende Frage, die jeder fiir
sich beantworten muss, lautet: Wel-
che Motivation steht hinter meinen
Social-Media-Auftritten? Entschei-
dend ist, dass unsere Inhalte auch
in der Offentlichkeit einen positiven
Eindruck der Jagd vermitteln sollten.

Dies gilt auch dann, wenn ein Bild
allein fiir sich steht und nicht durch
einen erkldrenden Text erganzt wird.
Jeder jagende User sollte sich damit
auseinandersetzen, ob sein Maibock
nicht besser im privaten Fotoalbum
aufgehoben ist anstatt auf Facebook
oder Instagram.

Das bedeutet nicht, dass wir unser
Handwerk verstecken miissen. Wir
konnen unsere Passion selbstbe-
wusst in die Offentlichkeit tragen.
Geeignete und authentische Inhal-
te, die wir iiber die sozialen Netz-
werke transportieren konnen, gibt
es genug. Als Ankniipfungspunkt

DIE AUTORIN

Christine Fischer

ist Akademische Jagdwirtin und hat sich auf das Thema
Jagd und Social Media spezialisiert. Sie vermittelt es in
der jagdlichen Ausbildung, iiber Vortrage und Fachartikel.
Mehr dazu auf ihrem Blog www.hirschundco.com

sollten wir unseren umfangreichen
gesellschaftlichen Beitrag sehen,
den wir tagtaglich leisten.

Wir haben es selbst in der Hand,
welche Bilder die Offentlichkeit mit
der Jagd assoziiert. Wir sollten alles
daransetzen, dass wir moglichst
positive Emotionen auslosen. Wir
Jager im Netz haben dabei einen
klaren Auftrag: Aufklarung anstatt
Selbstdarstellung, ein verantwor-
tungsvoller und sensibler Umgang
mit Visual Content, Bereitschaft
zum sachlichen und faktenbasierten
Dialog! Packen wir es gemeinsam an.
Es steht viel auf dem Spiel. 5
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